PROPIEDAD INTELECTUAL

Y LA MODA

Chiara Ferragni es una conocida bloggera de moda e influencer, con muchos seguidores en todas las redes sociales.
ANTECEDENTES Su icoénico logo del ojo azul con pestafias es reconocido casi en todo el mundo.

Aprovechando su sentido de la moda y su street style, decidié, en 2017, sacar su propia linea de ropa y accesorios, en
especial, de zapatos. Para esto, Chiara realizd varias investigaciones sobre cuales eran los mejores materiales para
utilizarlos en sus productos, las Ultimas tendencias en moda, lo mas demandado en el mercado, buscando asi mismo,

w inversores que creyeran en su proyecto.
Después de varios meses creando prototipos y realizando pruebas, lanzé su primera coleccion en la Semana de la
CHIARA FERRAGNI Moda de Milan. La coleccion batié records de ventas en toda Europa.

Sus disefios se podian comprar en linea a través de plataformas digitales como Amazon, MyTheresa y en su propia
pagina web. También se podian adquirir en tienda fisica.

Maria admiraba el trabajo de Chiara y la seguia en todas las redes, conocia sus disefios y siempre estaba atenta a los
productos y colaboraciones de la influencer. Lo que mas deseaba Maria, era tener unas zapatillas con el logo del ojo
azul de la coleccion primavera/verano 2019. Para poder conseguirlo, llevaba un tiempo ahorrando parte de su paga,
hacia de canguro y paseaba a Sparkie, el perro del vecino.

Se aproximaba el baile de fin de afio, asi que Maria decidié que era el momento de estrenar sus anheladas zapatillas.

Entré inicialmente a la pagina web de la marca, vio el precio y se desanimé. Busco luego ofertas en Amazon, Alibaba y
Nordstorm, pero aun estaban fuera de su alcance. La conclusion a la que llego era que tenia que seguir ahorrando.

Un dia, de camino a casa, mientras cruzaba la rambla, Maria vio que varios de los disefios de Chiara se vendian en la
calle, junto con otros productos como carteras y cinturones de otras casas de moda.

A pesar de que sabia que el producto no era el original, Maria quiso comprar las zapatillas, puesto que el dinero que
llevaba le alcanzaba y las tendria a tiempo para poder llevarlas al baile.

La ilusion por estrenar las zapatillas se transformé en frustracion el dia del baile. Las zapatillas compradas se
descosieron por varios sitios y el logo, que estaba pegado, se desprendio.

Para rematar, un par de meses después Maria ley6 en varios blogs de moda que Chiara habia decidido postponer la
expansion de sus tiendas fisicas en la ciudad en la que vivia Maria.

MEDIDAS Maria, triste por la noticia de la cancelacion de la expansion a su ciudad sintiéndose culpable por su compra, pensé que
ADOPTADAS podia ayudar a Chiara a defender su marca. Asi, envioé a su pagina web toda la informacion que tenia del vendedor del
producto y varias fotos que servian de prueba.

Gracias a esto, los abogados de Chiara iniciaron acciones por infraccion a los disefios de sus zapatos y accesorios mas
conocidos y por uso indebido de la marca.

Las acciones resultaron efectivas y los productos fueron retirados de las calles.

RESULTADO i . . . .
Gracias a su buena accion, Maria recibié de regalo los zapatos que tanto habia deseado.

LECCIONES Comprar productos falsificados no solo genera pérdidas econémicas, sino también tiene consecuencias en el empleo de
APRENDIDAS las personas y en el desarrollo econémico de una region.

: Comprar un producto falso puede suponer la compra de un producto defectuoso y de mala calidad.
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